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RESUMO

O objetivo geral deste artigo prende-se com uma proposta teérica da necessidade da criacdo de uma
rota do cante no Baixo Alentejo. Procura-se, deste modo, identificar os principais pontos de
divulgacdo do cante, bem como valorizar a importancia do mesmo na necessidade e promogao, nao
s6 dele enquanto Patriménio Imaterial da Humanidade, como deste para a regido alentejana,
enquanto marca identitaria de um povo. Pretende-se, entdo, definir o potencial e avaliar as
condi¢des para a implementacdo dessa rota e dotar de maior visibilidade nacional e internacional o
nosso territorio € as nossas tradicdes, através de uma campanha de Marketing Territorial,
impulsionando o turismo, novas oportunidades de negocio e de emprego, entre outros.
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ABSTRACT

The overall aim of this article is related to a theoretical proposal of the need to create a cante route
in Alentejo. It is, thus, sought to identify the main points of dissemination of the cante, as well as
appreciate its importance in the need and promotion, only of the canfe as intangible heritage of
humanity, but also its promotion for the Alentejo region while identity mark of a people. The aim is,
then, to define the potential and assess the conditions for the implementation of that route and
provide more national and international visibility to our territory and our traditions, through a
campaign of Territorial Marketing, boosting tourism, new business and employment opportunities,
among others.

KEYWORDS:

Cante, Identity, Routes, Tourism, Baixo Alentejo, Heritage.

quadernsanimacio.net ISSN: 1698-4404 n° 29; Enero de 2019

A necessidade de uma rota do cante alentejano no Baixo Alentejo. Se o alentejo é uma nagao, o
cante é o seu hino!

Copyleft: Angela dos Reis e Moura de Branco Malveiro
1



mailto:d40900@alunos.uevora.pt

Quaderns d’animacio i Educacio Social

Revista semestral para animador@s y educador@s sociales

“Se o Alentejo ¢ uma Nacdo, o Cante ¢ o seu Hino! A Necessidade de uma Rota do Cante
Alentejano no Baixo Alentejo” tem como proposito maximo pensar a necessidade mas, também, a
vontade ¢ o contributo de uma rota deste teor para o reconhecimento de uma regido. Isto &,
identificar os principais pontos de divulgacdo do cante, bem como valorizar a importancia do
mesmo na promog¢dao da nossa regido e no reforco da identidade do povo alentejano, enquanto
patriménio imaterial da humanidade, mas, também, perceber e criar um projeto desta rota,
nomeadamente, com a inclusdo de diversas infraestruturas onde é possivel identificar e conhecer o
cante.

Assim, aliando a importancia do turismo e do desenvolvimento, bem como da preservagao
patrimonial, o presente estudo visa a possibilidade real da criacdo de um novo produto turistico
mas, igualmente, de novos desafios e oportunidades.

Desde 2014, internacionalmente, o cante tornou-se ndo s6 um fendomeno a nivel social e cultural,
como evoluiu, também, para o nivel econdémico. Por tudo isto, pela sua potencialidade emergente e
pelo seu simbolismo local, assume-se, agora, como um produto e uma aposta viavel.

A pertinéncia deste artigo assenta, ainda, na certeza pessoal de o Cante — parte integrante do
Patrimonio Imaterial da Humanidade e, em primeiro lugar, do Baixo Alentejo — ter capacidade de se
constituir como um importante motor econdémico e turistico da regido, logo, um importante recurso

para a sustentabilidade da comunidade local.

1. O Cante

Em 1989 foi assinada pela UNESCO (The United Nations Educational, Scientific and Cultural
Organization), em Paris, uma carta de recomendacdo, onde pode ler-se que “a literatura oral,
tradicional e popular é patriménio universal da Humanidade”. Nesse sentido, Carlos Nogueira
(2011), num seu artigo sobre tradi¢cdo oral, defende que a cultura popular é, em variados aspetos,
transversal, quer em formas estéticas, quer a classes sociais. Anteriormente, e segundo Santos e
Paulino (2010:30), “a ruralidade, as festas, tradi¢des e eventos populares correspondem em absoluto
a logica dos novos/futuros produtos turisticos”, provavelmente, também, citado pelos mesmos, pelo

saudosismo e desejo de identidade que as raizes, tradigdes, memorias ou patrimonio nos provocam.
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Neste contexto, o que se propde ¢ discernir sobre a importincia e relevo que o cante, como
Patrimonio Imaterial da Humanidade e como tradi¢do cultural mais marcante da identidade do
Baixo Alentejo, pode assumir na constru¢do de um produto turistico, designadamente as rotas, bem
como na valoriza¢do do territorio, especificamente o Baixo Alentejo.

Existem algumas abordagens sobre qual a verdadeira origem do cante. Contudo, para o que
concerne a este projeto, serd defendida a teoria de que o cante estd centrado na alma de um povo,
isto é, a sua génese ¢ portuguesa e, além do mais, alentejana (Mendes, s/d). Certo é que, “o
repertorio de musica tradicional do Baixo Alentejo se encontra, nos nossos dias, numa fase de
profunda transformacdo e as modificagdes constatadas na estrutura dos cantares representam o
aspeto mais importante do seu percurso evolutivo” (Nazaré 1979:64)

A origem ¢ muito dificil de determinar, basta ver as inimeras teorias da sua origem. Parafraseando
José Orta, podemos salientar trés. Uma apologista que o cante alentejano ndo foi ensinado mas
apareceu de forma voluntéria, pelo povo com a sua genialidade e colocando a alma a falar através
da musica e do cantar. Outra argumenta que o povo apenas ajusto outras musicas ja existentes.
Muitos acreditam que o cante alentejano teve a sua génese no Fa-Borddo (século XIV), pois tal
como este estilo, o cante alentejano ¢ cantado a duas vozes, uma que canta e faz a melodia — Ponto -
e outra que canta em intervalos, num tom alto e de forma floreada - Alto. Existe ainda a teoria de
que o cante alentejano tem origem nos antigos modos gregorianos, por ser constituido por
sucessivas escalas descendentes e independentes.

Uma das figuras mais importantes para o estudo, andlise e compreensdo do cante Alentejano ¢
Antoénio Alfaiate Marvao (1903-1993), sendo que a grande obra de sua referéncia ¢ o Cancioneiro
Alentejano (1955). Para este, o cante tem origem no “Fabordao do sec.XIl, embora admita e
reconhega que pequenas influéncias arabes também se fazem notar” (Clemente 2000:40)

Porém, existe ainda associada uma outra origem “‘a teoria da degradagdo (...) em que o canto teria
gradualmente saido dos muros dos conventos para as pragas e teria sido apropriado pelo povo (...)
segundo uma légica de simplificagdo” (Orta 1998:395)

Afinal o que ¢ o cante? E “cantado a varias vozes, cada conjunto de vozes, ao seu tempo ¢ com o0s
seus tons, ou timbres de voz, diferentes. O cante alentejano ¢ composto pelo Ponto, que apresenta o

tema da cangdo através de uma cantiga, o Alto, que introduz a moda, com um tom de voz mais
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acentuado que o restante grupo, e por fim o Coro, mais conhecido por Baixo, que envolve o grupo
na sua totalidade (ponto, alto e restante grupo). Em relag@o a estrutura do texto poético da cangdo,
trata-se de um poema, composto por estrofes (quadras ou quintilhas), onde o primeiro verso €
cantado pelo ponto, os dois seguintes pelo alto e os restantes versos pelo baixo (Magarico apud
Ventura, 2009:3)”

Apesar de, hoje em dia, os corais, ou modas, terem o seu ponto alto em tabernas, em festas ou nas
ruas, desde os anos 20, com a formagao dos primeiros grupos corais ¢ com a “industrializacao” da
agricultura, o cante era tido como uma manifestacdo informal e livre, que ocorria no campo, e
servia como marcador de ritmo, lento, do trabalho a jorna, principalmente no que diz respeito a
certas culturas agricolas do Alentejo, tais como a ceifa, a monda e a apanha da azeitona — estas
ultimas com uma cadéncia mais rapida, por ex.: oliveirinha da serra.

O cante era, igualmente, na sua esséncia, cantado tanto por homens como por mulheres e criangas.
Porém, nos anos 30, embora o mesmo ja fosse cantado nas ruas, nas tabernas e no trabalho, ¢ sob a
influéncia da politica do espirito de Antonio Ferro, que passa a ter um desempenho performativo em
grupo coral, tido exclusivamente como uma pratica masculina.

E importante ressalvar que, com o éxodo rural, por todo o pais e, em especial, na Regido de Lisboa,
o cante foi, também, proliferando, uma vez que os alentejanos deixavam as suas raizes do campo e
iam para a cidade industrializada em busca de trabalho e de melhores condi¢cdes de vida. Dai que
José A. Orta va mais longe, relembrando, como atras se afirma, que nem s6 no Baixo Alentejo vive
o cante. Ele ¢ caracteristico da regido, como expressdo identitaria da populacdo que o “veicula,
produz e reproduz” (Orta,2002:186) uma vez que permite tragar o perfil psicossocial das gentes do
Alentejo. E, embora as modas sejam ‘“criadas e cultivadas, digamos mesmo segregadas, pelas
povoagdes de Reguengos, Monte Trigo, Torrdo e Grandola; a sul, pela Mina de Sdo Domingos,
Meértola, Almodovar e Odemira” (Nazaré apud José A. Orta, 2002:187), o cante vive, também, nos
migrantes e, até, nos estudantes que, pelo pais fora, o tentam imitar.

Desta forma, e apesar de o tema do estudo ser a necessidade de uma rota do cante no Baixo
Alentejo, ndo nos podemos esquecer dos supracitados migrantes e da importancia dos mesmos na
criacdo de grupos corais, associacoes, rituais festivos e outras redes, espalhadas um pouco por todo

o pais (e até pelo mundo fora!), repletos de cultura e de um sentido de pertenca ao Alentejo,
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adaptados ao contexto destes novos habitantes. Desta corrente, nasce a tese de Ana Durdo Machado,
Feijo, meu lindo Feijo: o Alentejo na Margem Sul do Tejo (2001), um estudo antropoldgico assente
nas “estratégias identitarias que desempenham um papel muito importante, uma vez que, permitem
ao individuo ndo perder as suas referéncias e o seu historial” (Machado, 2001:17). Assim, quando
nos anos 50/60 se assiste a um fluxo migratorio do alentejano rural para o meio urbano, ele leva
consigo o0 amor a terra, aos seus usos € costumes € a sua cultura, recriando no seu novo habitat, o
seu contexto passado e agrupando-se aos seus semelhantes, tendo sido “o cante que serviu para gerir
os processos identitarios, fazendo dele um mote de unido” (Machado, 2001:26)

O cante vai, ainda, para além do descritivo musical tedrico. Ele € a propria representacdo social da
cultura poética Baixo-alentejana. Ou seja, tem “uma estrutura musical e poética que o caracteriza e
diferencia e tem um conteido representacional que espelha ¢ ao mesmo tempo estrutura a vida
social” (Orta, 2002:191). O cante ndo pode ser indissociado da sociedade e da cultura em que ¢
criado, tal como as outras formas musicais de outros paises e culturas ndo o podem ser. A musica
nao pode ser dissociada da poesia com que se entrelaga, e esta do sentir ¢ dum pulsar de um povo.
Tal como o sentir € o pulsar de um povo esta intimamente entrosado com a natureza em que vive"
(Orta, 1998:396).

Incontestavel também € que “os corais alentejanos, simples e espontaneos, sdo um grito de alma que
impressiona profundamente quem os ouve (...) sdo a verdadeira expressdo musico-etnografica do
Baixo Alentejo, um dos seus maiores titulos de recomendagdo e de atracdo para os apreciadores e
estudiosos de tdo caracteristica e perturbante musica folclérica” (Joaquim Roque apud Nazaré
1979:88). O cante ou o ato de cantar €, para o alentejano “o verdadeiro ato de identificagdo coletiva,
de comunhao espiritual com os do seu sangue e da sua patria, para onde quer que va, onde quer que
se encontre” (Fernando Lopes Graga apud Nazaré 1979:94). "Para os seus praticantes e aficionados,
o cante encarna um forte sentido de identidade e pertenca, ao mesmo tempo que reforca o dialogo
entre geracdes e géneros diferentes e pessoas de diversas origens, contribuindo deste modo para a
coesdo social." in A Tradicdo (2015:129). Segundo a Tradicdo, o cante ¢ “um marcador de
identidade local e regional, como um meio eficaz para cultivar a criatividade, para reforgar a coesdo

social, a diversidade cultural e a cooperagdo entre grupos e comunidades.” in A Tradicao (2015:20)
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Curiosamente, atualmente, ja se podem distinguir informalmente dois tipos de cante, na opinido de
Ana Durdo Machado. Um mais performativo/representativo — aquele que surge das atuagdes em
palco, ensaiadas para o efeito e para o publico em geral — e outro mais espontianeo, apds essas
mesmas performances — mais sentido, improvisado, genuino, original e prazeroso.
Hoje em dia, gracas ao reconhecimento do cante como Patriménio Imaterial da Humanidade em
2014, bem como a criacdo e formacdo de grupos corais infantis, as questdes de debate sobre a
valorizagdo cultural e patrimonializacdo, ¢ aos 250 (140 no ativo) grupos corais existentes, podemos
crer que o cante jamais serd esquecido.
Por isso para Paulo Lima, na sua antologia Ao romper da bela aurora, o cante ¢ uma “homenagem a
todos os momentos da vida” e “informalmente, canta-se em todos os momentos” (2013:6iii). Sem
preconceitos de género ou de faixa etaria. Para o mesmo autor o cante deve ser olhado com respeito
pois, para além da histéria que ¢ iminente construir, deve sé-lo pelo seu ndo enquadramento no
movimento folclorico nacional mas sim pelo seu movimento coral popular tnico visto que alberga
em si quer o “movimento orfednico (...) quer com os cantos de trabalho associados ao operariado
em vias de industrializagao” (2013:7iii)
Assim, a sua salvaguarda ¢ de extrema importancia uma vez que o cante contribui para a criacdo da
identidade do Alentejo e das suas gentes, lutando contra os lobbies politico-administrativos que
ainda travam o didlogo e o bom senso entre as diferentes institui¢des. Esta é, também, a missdo da
Casa do Cante, em Serpa
[...] A salvaguarda do Cante Alentejano, cuja Visdo € a Sustentabilidade do Territorio
através da Identidade, e onde os objetivos s@o criar projetos que autossustentem e
valorizem os elementos de uma identidade em constante dindmica.
O projeto pretende ser uma plataforma entre as pessoas, os grupos ¢ as comunidades,
detentoras dos bens culturais imateriais, entre os investigadores e os centros de
investigacdo dedicados a esta drea e entre os agentes da economia da cultura.
A geografia de atuacdo da Casa do Cante compreende o Sul de Portugal, o Mediterraneo, a
Peninsula Ibérica e a Ibero-América.
A Casa do Cante nasceu da vontade do Municipio de Serpa de contribuir para a valorizacao

das Identidades do Sul, ciente da importincia do didlogo intercultural que estas permitem.
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A Casa do Cante ¢ a entidade gestora da Candidatura do Cante Alentejano a Lista
representativa do patrimonio cultural imaterial da humanidade, apresentada pelo Estado

Portugués 8 UNESCO em 2013.!

Por ultimo, ¢ importante refletir e reafirmar o que ja foi escrito, de forma empirica, sobre o cante
como uma constru¢io identitaria de um povo. E, sem davida, uma marca que distingue os
alentejanos, um elo de liga¢do de uma comunidade. E um registo transversal a toda uma regido e
ndo sO apoOs o seu reconhecimento enquanto Patrimoénio Imaterial da Humanidade. O cante ¢ o
reflexo de um povo mas que se estende e ¢ inclusivo a quem o quiser sentir ou ouvir. A quem o
assiste ou visita, da-lhe ferramentas para melhor compreender e respeitar as tradi¢des e os
comportamentos deste povo alentejano. Faz parte da Historia e da identidade do Alentejo, em
particular do Baixo. Contribui, ainda, para o estudo e o tracar da vida e das gentes da terra e ¢ um

contributo para a valorizacao e preservagao do patrimoénio e da propria populagao.

2. Patrimonio e Identidade

O cante ¢ transversal a (quase) todos os alentejanos. E uma caracteristica e confere uma identidade
a cada um de nos, pertence a cada alentejano. E uma forma de vida e de estar, permitindo um elo de
ligacdo e de coesdo social. Uma identificagdo também ela social e regional, equiparada aos lagos de
sangue, de costumes, de clube ou de religido. E um interesse comum a todos os Baixo Alentejanos e
dai que haja, em cada um de nos, uma forte consciéncia de pertenca. "E um facto social
incontestado que, cada vez mais, os cidaddos t€ém consciéncia comunitdria do valor historico e da
riqueza etnografica do seu patrimonio coletivo, espelho e vetor da sua identidade cultural,
mobilizando-se com vontade empatizada e determinagdo assumida na tarefa urgente e incessante da
sua defesa." (Jorge 2000:7)

"O Cante ¢ a identidade e a histéria do povo alentejano, que os grupos corais souberam,
notavelmente, preservar e perpetuar até aos dias de hoje (...) O Alentejo conseguiu uma importancia
unica, enquanto espago com uma identidade cultural forte numa regido patrimonialmente rica e o
Cante passou a ter um lugar de destaque (...) o cante ¢ um ativo e ¢ assim que deve ser encarado,

num trabalho geral de promocao do desenvolvimento do concelho [de Serpa] e da regido, que passa

1 in http://casadocante.pt/ consultado em Abril de 2016
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pelas industrias criativas, pelo turismo, pela economia local. “in A Tradi¢do (Tomé Pires 2015:10)
O individuo tem um conjunto de tragos que o identifica e o cante estd, para o Alentejo e o seu povo,
como a alma estd para 0 Homem, quase como um fator biologico. Contudo, para o transformar num
produto de oferta turistica — que abaixo iremos desenvolver — é necessario um percurso de refor¢o
da sua identidade enquanto produto. E preciso aprofundar o seu valor, os seus objetivos, os seus
recursos, as entidades envolvidas, o envolvimento dos individuos, a sua praticicidade quotidiana e o
seu futuro. E urgente uma reflexdo e uma clarificagdo do que o cante representa para cada um e
reafirmar a sua diferenca e a sua capacidade.

E inegavel a importancia da identidade da cultura alentejana, em particular do cante, na criagio do
supracitado sentido de pertenga, ou seja, da ligacdo afetiva entre as pessoas e esta tradicio
especifica, e na elevacao da autoestima do povo. Quantos maiores forem estes niveis maiores sera o
orgulho no cante e o compromisso com o mesmo. Tudo isto contribui para a criagdo e
posicionamento de uma marca — ou de uma rota — e o aumento do vinculo & mesma feita em
conjunto com ligagdes emocionais. Alids, este sentimento, se for evidente, serd percecionado pelo
proprio turista dotando-lhe a capacidade de ter uma experiéncia Uinica ¢ memoravel, como mais
adiante podera comprovar.

Como ja foi escrito, o cante ¢ uma forma de identidade do povo alentejano. Essa caracteristica
fortemente distintiva e identitaria foi agora reconhecida a nivel mundial. E porqué identitaria?
Porque abrange tradigdes, conhecimentos e representagdes de um povo e assegura a diversidade e a
imparidade de uma tradi¢do. Tal como defendeu Sénia Moreira Cabeca em entrevista ao Diario do
Alentejo de 1 de Abril de 2016 “o cante ¢ e sempre foi patrimonio de homens, mulheres e criangas”.
Acima de tudo, o cante por si s6 € capaz de identificar o Alentejo e a alma alentejana, como uma
marca ou um trago percetivel que produz a diferenga na sua esséncia.

O cante assume-se como um fator conciliador dos pontos fundamentais da identidade de um povo,
faz parte das memorias relevantes do mesmo e ¢ um elemento fulcral para a continuidade do
conceito de alentejano. Neste contexto, ¢ possivel mencionar o trabalho de Virgolino Ferreira Jorge
(2000), citado por Sérgio Veludo Coelho que afirma existirem “varias linhas de relacdo entre
identidade e patrimoénio” (Veludo 2012:47), nomeadamente, "importdncia dos contextos de

formacdo da cidadania na sua relacdo com os fatores identitarios e patrimoniais" (Jorge 2000:5).
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Isto €, a "conservacdo do patrimonio € considerado, cada vez mais, como um modo de defesa global
do ambiente que ndo se preocupa s6 com a protecao do espago vital coletivo (...) na garantia de
integridade da nossa memoria nacional (...) O homem necessita de continuidade histérica; ele ndo
podera evoluir sem tradi¢do, sem vivéncia historica (Jorge 2000:9). Mais ainda, para aquele
pentltimo o “patrimonio cultural ¢ a base identitdria de coisas ou ideias que se substanciam como
testemunhos das marcas culturais ¢ civilizacionais da Nag¢ao, Patria, e sobretudo de uma sociedade
com uma Lingua, Historia e compromissos comuns” (Veludo 2012:24). Contudo, a “defesa da
identidade cultural enquanto objetivo nacional fundamenta-se como essencial desde que se crie a
percecdo entre a dimensdo do passado tangivel e intangivel e a dimensdo de futuro, no sentido
coletivo (...) tiver um sentimento de estes que os fatores se projetam para além do presente.”
(Veludo 2012:26).

Todas as culturas t€ém as suas tradicoes que sao os alicerces e afirmam a sua memoria, material e
imaterial, e se elevam como indicadores identitarios — as, também, denominadas raizes ou valores
perpetuados, representativos da propria comunidade.

De facto, o Alentejo, em especial o Baixo, tem no cante a componente distintiva em relagao a outros
lugares e tem a capacidade de albergar a sua esséncia sentimentos, por exemplo de apropriacdo — do
proprio cante, do que ele transmite, do que ele representa - ou de historias e experiéncias. Porque se
os alentejanos se identificam com o cante, ¢ natural que desenvolvam atitudes positivas em relagao
a atividades que se venham a desenvolver sobre o0 mesmo. As pessoas precisam de sentir ¢ fomentar
esta posicao favoravel em relagdo a cultura local para serem participativas e contributivas, ao
mesmo tempo que, em troca, obtém satisfagdo bioldgica ou psicoldgica e integracdo social, em vez
de uma mera identificagao.

O cante ¢, entdo, uma ferramenta de autoconhecimento, ¢ um espelho do povo alentejano, legitimo
e indiscutivel herdeiro e proprietario desta tradi¢do. "S6 uma manuten¢ao eficaz da nossa heranga

historica poderé garantir uma continuidade consciente da nossa identidade nacional" (Jorge 2000:8).

3. Turismo
Tal como acontece em muitas outras tematicas, o conceito de turismo tem tantas definigdes quantas

as que se ousa imaginar. Certo ¢, nas palavras de Licinio Cunha (2010:2), em citagdo a Beni (2005),
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tal deriva do “facto de o turismo se encontrar ligado, praticamente, a quase todos os setores da
atividade social humana”. Porém, de acordo com Cunha (s/d), que, historicamente, o primeiro
conceito a ser delineado foi o de turista, posteriormente e fundamentalmente usado no ambito
estatistico e, s6 depois e partindo deste, o de turismo enquanto atividade. Com efeito, depois de
mais de 50 anos de inumeras alteragdes, ¢ em 1993 que a Comissdo de Estatisticas da ONU
(Organizagdo das Nacdes Unidas) adotou a definicdo que passou a vigorar desde entdo:

Apesar de todos os pontos de vista que existem, resultantes das alteracdes das dinamicas da
sociedade, bem como das relacdes entre os homens, dos seus estilos de vida e das mudangas sociais
e culturais que ddo inicio a novas espécies de turismo e de produtos, de acordo com Cunha
(2010:15), existem, também, alguns elementos evidenciados pelos diversos autores e conceitos de
turismo, ao longo de todo o século XX.

Sucintamente, nas palavras de Edgar Bernardo (2013), parafraseando Cunha (2009), o turismo pode
ser classificado segundo a origem dos visitantes (doméstico ou interno; recetor ou emissor; interior,
nacional ou internacional), as repercussdes na balanca de pagamentos (externo passivo, e.g.
exportagdo, e externo ativo, e.g. importagdo), a duracdo da permanéncia (relacionado com os
destinos — destino principal, distdincia maxima e destino motivante), o grau de liberdade
administrativa (turismo condicionado ou turismo livre), e a organizacdo da viagem (individual e
definido livremente ou coletivo e organizado por operadores de viagem).

Henriques (2003) completa esta classificagdo, afirmando que a procura constitui o objetivo
preferencial do turismo e, sem a mesma, a oferta turistica ndo se encontra finalizada. Isto ¢, ¢é, de
todo, ilogico criar um produto se este ndo tiver procura, ou seja, um publico interessado em
adquirir/usufruir do mesmo, desejo esse que deve ser fomentado por campanhas de marketing,
favorecendo a diferenciagdo. Certo ¢, segundo o referido autor, que um turismo de sucesso reflete,
na economia local, um aumento do fluxo da riqueza e, consequentemente, um aumento dos postos
de trabalho e favorece o desenvolvimento regional, muito frequentemente com parcos recursos.
Particularmente, em Portugal, a verdadeira relevancia do turismo na produgdo nacional e o seu
contributo para o nivel e qualidade de vida das populagdes continua a merecer pouca atengao,
apesar do forte crescimento nos ultimos 30 anos e do seu relevo para a economia nacional (Cunha,

1997). De acordo com o Decreto-lei n° 191/2009, de 17 de agosto (Lei de Bases do Turismo), o
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turismo detém

[...] uma capacidade real de contribuir para a melhoria da qualidade de vida dos
Portugueses e para a progressdo da coesao territorial e da identidade nacional, através da
promogao do desenvolvimento sustentavel em termos ambientais, econdémicos € sociais
[...] representa atualmente cerca de 11% do PIB e emprega mais de 500.000 pessoas [...]

(p. 5336).

O turismo € promotor de vdrias estratégias essenciais ao crescimento das regides. Um concelho para
ser um forte atrativo turistico deve promover a sua imagem; ter capacidade de apoiar a
implementagdo de empresas locais; ter uma rede participativa de instituigdes; ser capaz de estimular
a cooperagdo regional; apostar no seu ensino, ser promotor da formacdo e da investigagdo;
desenvolver uma comunidade criativa, participativa e inovadora que aposte nas tradigdes tanto
quanto nas novas tecnologias; que aposta na seguranca do individuo e na qualidade de vida, e que
estimula a cultura, o desporto e o lazer sem descurar a qualidade ambiental, nem as politicas de
saude. Atrair visitantes e residentes bem como uma animada e dindmica oferta turistica requer,
também, o desenvolvimento do tecido empresarial, da empregabilidade e do empreendedorismo;
requer a melhoria das acessibilidades ferrovidrias e rodovidrias, bem como a mobilidade entre
cidades e a sustentabilidade das aldeias, através de uma correta politica de planeamento territorial e
aproveitamento das energias renovaveis e dos recursos naturais e culturais, mas sem desprezar a
integragdo e a justica social ou a autoestima e a cidadania da comunidade.

Assim, todos temos “o dever de preservar, defender e valorizar o patrimoénio cultural” (p. 5810),
conforme estad previsto no Artigo 11° da Lei n® 107/2001, de 8 de setembro, que estabelece as bases

da politica e do regime de protecdo e valorizagdo do patrimonio cultural.

4. Turismo Cultural
As tendéncias atuais de turismo espelham as preocupagdes, também atuais, dos
consumidores/visitantes: o ecoturismo, ou turismo verde, € o retorno a natureza; o turisSmo

comercial e o desejo de realizar atividades econdmicas, ou o turismo cultural.
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O Turismo Cultural ¢ um produto estratégico para Portugal e, no nosso caso, para o Baixo Alentejo,
com tendéncia crescente. Nao s6 a busca deste produto ¢ feita pelas paisagens naturais, ou pelos
museus, monumentos e centros historicos, como o patrimonio imaterial das tradigdes ou da
gastronomia, pela sua singularidade, diversidade e qualidade, se tem tornado objeto de procura.
Deve-se, por conseguinte, rever a estratégia e apostar no desenvolvimento de itinerarios distintivos
e inovadores, e incentivar o apoio e preservacao do patrimdnio. Porém, nem sé de realizacao de
eventos sobrevive um produto, ¢ importante criar contetidos informativos, preferencialmente
gratuitos, e, naturalmente, a qualificag@o e todas as infraestruturas adjacentes, como o alojamento,
0s espacos publicos ou os acessos. Em particular, para a valorizacdo do patrimonio cultural
imaterial as comunidades devem estar envolvidas nas a¢des de dinamizagao dos locais para os quais
se pretendem captar os turistas, para a salvaguarda destas mesmas atividades tradicionais,
reforgando os aspetos distintivos da sua propria identidade.

O Turismo Cultural ¢ uma ferramenta contra a sazonalidade e ¢ uma importante estratégia de
preservagdo e valorizagdo patrimonial. De acordo com o Plano Estratégico Nacional de Turismo ¢
um dos dez produtos estratégicos para o desenvolvimento turistico do nosso pais pois, devida a sua
pequena dimensao territorial, mas a enorme riqueza patrimonial, historica e cultural, permite uma
maior concentragdo de pontos de interesse dignos de serem visitados, € também a um mais facil
acesso aos mesmos pela proximidade.

O Alentejo é conhecido por ser a terra de planicies, com horizontes sem fim e é reconhecido pelas
suas cidades, vilas e aldeias hospitaleiras e historicas mas também pelos seus vinhos e gastronomia.
Hoje em dia, ap0s ter sido distinguido como Patriménio Imaterial da Humanidade, o cante faz parte
desse reconhecimento.

Ja a UNESCO sempre alertou para a relevancia do turismo como atividade geradora de condigdes
para a protecdo dos bens patrimoniais, perante a falta de recursos financeiros e técnicos dos 6rgaos
nacionais.

Na mesma linha, pela autora Anna K. Campos (2012), surge a certeza de que a cultura é um dos
principais motivos para a realizacdo de uma viagem, sendo que a forma de visitar os atrativos
turisticos sofreu alteracdes ao longo do tempo. Assim, de acordo com a autora supra citada, ¢ a

partir da década de 60 que o turismo emerge como uma alternativa ao desenvolvimento mundial.
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Porém, a atividade turistica, hoje em dia, numa época globalizada, tera de constituir um incentivo a

preservagdo do patrimonio e ao orgulho dos povos na sua identidade cultural. Ou seja,

[...] o desenvolvimento do Turismo Cultural a nivel local permite regenerar e revitalizar
os municipios, ndo s a nivel econdmico mas também no que se refere a paisagem, a
preservacdo do patriménio cultural e historico. Permite ainda o desenvolvimento e a
revitaliza¢do de identidades culturais, a redescoberta das tradi¢des, a auto consciéncia
local face aos visitantes, a revitalizagao do sentido identitario, a protecao das “back

regions”, o desenvolvimento econdmico de regides em crise. (Campos, 2012:15).

Santos e Paulino (2010) ndo se coibem de afirmar que, cada vez mais, ha uma valorizacdo do aspeto
cultural e das especificidades de um povo por parte do publico e, em consequéncia, da importancia
da constru¢do de produtos turisticos que afirmem e valorizem as regides. Dai que, para estes
autores, “a cultura de um povo ndo se exprime apenas em aspetos fisicos mas também nos saberes,
musicas e dangas tipicas, no folclore.” (Santos & Paulino, 2010:33).

Por ultimo, segundo Vitorino (2012), nos ultimos anos, tem-se presenciado a valorizagdo do mundo
rural, descobrindo-se a qualidade de vida alicercada nos valores da rusticidade. Este apreco deve-se
ndo so6 a atividade agricola, mas, também, a fatores ambientais, culturais e turisticos, atribuindo-se
uma maior importancia a populacdo destes meios, dado que ¢é ela que preserva os valores
patrimoniais materiais, imateriais e paisagisticos do mundo rural, ajudando a viabilizar, também, o
turismo. O mesmo autor afirma que, ao longo de décadas, assistiu-se a desertificacdo do meio rural,
devido a migracdo das pessoas para as grandes urbes na procura de trabalho e de melhores
condi¢oes de vida, tendo ficado o meio rural conservado na sua esséncia. Volvidos estes anos,
presenciamos o inverso, ou seja, a procura do campo para restituir “a paz de espirito, a
tranquilidade, a liberdade de movimentos, valorizando-se as raizes, o auténtico, o que ¢ genuino, a

diferencia¢do” (Vitorino, 2012:12).

5. Desenvolvimento Sustentavel

A nocdo de Desenvolvimento ¢ complexa e multidisciplinar. Segundo Frangois Perroux (1963) o
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desenvolvimento “engloba e sustenta o crescimento e que a analise dos periodos fornecem um
acréscimo de poténcia explicativa aos esquemas analiticos dos periodos de crescimento” e ainda “o
desenvolvimento é a combinagdo das transformagdes de ordem mental e social de uma populagdo
que lhe possibilitam o aumento cumulativo e duradoiro do seu produto real global” (cit: Paula Reis,
2012:20)

O desenvolvimento pressupde, antes de mais, pessoas e localiza¢des, das proprias e das atividades.
Existem dois grandes modelos de desenvolvimento econémico. O modelo fordista e o regime de
producao flexivel.

O primeiro ¢ fortemente hierarquizado e inflexivel. Surgiu como resposta a crise dos anos 30 do
século XX. Foi definido por F. Taylor ¢ H. Ford e é caracterizado por uma produgdo intensiva
apoiada em setores industriais chave, introduzindo técnicas inovadoras e novos métodos de
trabalho. Aqui, o Estado surge como o principal regulador da economia: investe capital, define
impostos, promove emprego e fornece servicos sociais. E o chamado Estado-Providéncia.

O segundo, devido aos avangos da tecnologia, a introdugdo de diversas inovagdes, nomeadamente
ao nivel de organizagdo e gestdo empresarial, permitiram uma automizagao flexivel. Ou seja, houve
uma ado¢do de formas de organizagdes mais flexiveis também fomentada pela ascensdo das
tecnologias de informagao e comunicagao.

Desenvolvimento local ¢, sucintamente, o esforco para melhorar as condi¢des de vida dos que
habitam num determinado local, isto ¢, da comunidade e do espaco geografico e cultural que ela
ocupa, mas tendo em conta as caracteristicas desse local. Deste modo, difere de desenvolvimento
em geral porque concerne a uma comunidade, respeitando os seus valores e a sua historia. E, entdo,
0 seu objetivo maximo uma a¢do que promove iniciativas e estratégias que pretendem alterar e/ou
melhorar o nivel de vida das pessoas da comunidade.

Os objetivos mais frequentes desses projetos locais sdo: o reforco do potencial humano; a fixa¢do
de jovens e melhorar o nivel de emprego e de formagao.

O desenvolvimento local ¢ a luz ao fundo do tinel para aquelas regides, como o Alentejo, que
padecem do mal de despovoamento.

Historicamente, apesar de nos anos 50 e 60 ja existirem algumas iniciativas de desenvolvimento

comunitario, so a partir dos anos 80 e 90, com o paradigma territorialista comegou a ter relevo e tem
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como referéncia as leis de descentralizacdo francesas.

Uma vez que, tal como ja mencionado, o desenvolvimento local tem de ser para todas as pessoas
mas que ndo pode estar indissociavel da variavel espago — tendo em conta o melhoramento de
qualidade de vida através de lagos de cooperagdo entre os atores locais — este conceito apela, deste
modo, ao empoderamento das populacdes e capacita-las para desvendarem e resolverem os seus
proprios problemas, necessidades e oportunidades.

Ja no século XX, as regioes do interior e todas aquelas cuja densidade populacional é mais baixa
adquiriram uma repercussao crescente com as politicas publicas orientadas para o desenvolvimento
local no ambito dos quadros comunitarios de apoio cujas tendéncias de despovoamento,
envelhecimento da populacdo e a baixa qualificacdo sdo uma dramatica realidade. H4, entdo, que
procurar as potencialidades das regides sem por em causa a sustentabilidade local.

Podemos, entdo, distinguir dois paradigmas de desenvolvimento local.

O paradigma funcionalista surge na Europa na década de 60/70 e tem com base o pensamento
econdmico neocldssico e “assenta na evolucdo de um sistema produtivo cada vez mais eficiente
através da acumulagdo de capital e do progresso tecnologico e, por isso, dos fluxos inter-regionais
de rendimento e capital, de forma a uma maior satisfagdo das necessidades humanas” (Henriques
apud Paula Reis, 2012)

O paradigma territorialista surge nos finais da década de 70 e baseia-se nas insuficiéncias de politica
regional e na vontade de atenuar as assimetrias regionais. Neste paradigma ultrapassa-se o lado
econdomico e técnico dum determinado local e considera-se as especificidades de atores e de
contexto sociocultural.

Por ultimo, seja qual for o desenvolvimento, local ou geral, nos dias que correm ¢ essencial ter em
mente o desenvolvimento sustentavel que mais ndo é, muito resumidamente, aquele que satisfaz as
necessidades do presente sem comprometer a capacidade de futuras geracdes de satisfazerem as
suas proprias necessidades.

Ora, incontornavel é o fato de Desenvolvimento Local estar na ordem do dia! E, com ele, ou a ele,
outros conceitos se copulam: desenvolvimento comunitario, rural, territorio, sustentabilidade,

recursos endogenos, etc.
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De acordo com Miguel Velez em “Desenvolver (Des)Envolvendo” (2001:137) o D.L. surge como
uma resposta ou uma consequéncia inevitdvel a ineficdcia das respostas dadas pelas politicas
econémicas ¢ por uma necessidade das comunidades aliando o respeito pelas pessoas, pelo
ambiente, pelo patrimonio, bem como, o incentivo a participacao e a responsabilizacao.

E um processo claramente dinimico, sempre em mudanga, tal como a sociedade em geral, que tem
no seu cerne o territorio e a identidade local, valorizando os recursos dos mesmos e tendo, ainda,
em vista a melhoria das condigdes da populagao.

Na mesma obra, Rogério Roque Amaro, Presidente da Mesa da Assembleia Geral da animar —
Associagdo Portuguesa para o Desenvolvimento Local, defende que o D.L. ¢ centrado numa
comunidade local e que o conceito do local se define como ““ o resultado de uma construgdo de
identidades; ha um grupo de interesses que se assume, que se identifica e onde sdo mobilizaveis
acoes de solidariedade concretas”. E mais que “parte das capacidades locais articulando-as com os
recursos endogenos” e que “ ¢ por natureza integrado (...) que pressupde um trabalho de parceria, a
cooperacdo, a definicdo de acdes conjuntas, a negocia¢do de conflitos e das solidariedades locais”.
In “Desenvolver (Des)Envolvendo” (2001:155)

Assim, subentende-se que nao existe D.L. sem democracia, uma vez que contempla, em primeiro
lugar, uma participagdo ativa quer das pessoas quer das organizacdes. E ¢, também,
indiscutivelmente, em Portugal, um servico publico, pois ¢ o que esta mais proximo das populagdes,
consciente das suas necessidades e capaz de desenvolver com qualidade a vida das populagoes,
mesmo as mais isoladas ou rurais!

Com a ineficiéncia e os impactos da industrializacdo comegou-se a desenhar uma nova estratégia de
desenvolvimento onde o foco estivesse no meio ambiente, ou seja, houve uma tomada de
consciéncia da escassez de recursos. A esse desenvolvimento apelidou-se de desenvolvimento
sustentavel.

Mais tarde, o mesmo evoluiu, a nivel comunitario e econdémico, e assentiu-se que 0 mesmo se
firmava em trés pilares: desenvolvimento econdémico, prote¢do do meio ambiente e inclusdo social,
bem como de um equilibrio constante entre os trés.

Para Sachs (1993) citado por Pereira (2002:119) podem ainda defender-se cinco dimensdes de

desenvolvimento sustentavel: social, econdmico, ecoldgico, espacial e, a que ¢ de enorme relevo
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para este projeto, cultural “propde um novo modelo desenvolvimentista que valorize a continuidade
das tradi¢des e a pluralidade dos povos”

Contudo, e criticamente, muito além da definicdo objetiva de desenvolvimento local, este €, antes
de mais, uma opg¢do politica uma vez que depende em Portugal de fundos provenientes da Unido
Europeia e o Estado ¢, muitas das vezes, colaborador ou parceiro. Assim, o interesse da populacao
acaba subjugado as vontades politicas e financeiras externas, desviando e desvirtuando o verdadeiro
interesse local.

A nivel de limitagdes, para além da sustentabilidade e das motivagdes exteriores, o desenvolvimento
local parece também ndo responder na totalidade a questdes como o desemprego, o envelhecimento
ou a migragdo Apesar de a nivel local certas questdes afetarem as populacdes elas sdo de foro
macro, estatal ou vitimas dos modelos vigentes.

A globalizagdo tende a subjugar as identidades locais dai que, os projetos de desenvolvimento local
consideram nio so as identidades, como ainda conservam a diversidade social e cultural, atende as
especificidades, valora os recursos endogenos, combate as disparidades ao nivel dos
desenvolvimentos locais e regionais, originam diversidade e complementaridades, e potencializam a
criacdo de emprego (riqueza). Num mundo cada vez mais globalizado, ¢ necessario estudar e
implementar projetos de desenvolvimento local, embora condicionados por verbas oriundas de
fundos europeus, de modo a dinamizar, gerar riqueza, entre outros, as populagdes e regides, nao
descurando a sustentabilidade dos mesmos. E necessario mobilizar a populagio, analisar a vocagdo
do territorio, fortalecer as redes sociais e, ainda, alterar paradigmas vigentes, e ultrapassar desafios

demograficos, ambientais, econdmicos.

6. Rotas

De acordo com Maia (2011), no ambito do Turismo Cultural, as rotas t€ém-se tornado nas praticas
turisticas com maior procura, pois conseguem concentrar o interesse de quem as procura, mas tém a
capacidade de ndo se cingirem exclusivamente a ele.

Outra grande vantagem das rotas ¢ a possibilidade que as mesmas oferecem de realizarem uma
forma de agregacdo dos recursos turisticos e, consequentemente, a diversificacdo da oferta no

sector, a dinamiza¢do e a valorizacdo dos recursos, da paisagem, da cultura, promovendo o
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desenvolvimento turistico e do lazer mas, também, o desenvolvimento cultural e social do territorio
local.
Existem quatro etapas para a composi¢ao de uma rota turistica (Paula & Bastos, 2002, citados por
Maia, 2011:674), a seguir descritas:
1° Definigdo da rota a por em pratica;
2° Apresentagdo dos pontos de interesse que a mesma ira conter;
3° Realizagdo do levantamento, quer geografico, quer de acesso, que liga os referidos pontos
uristicos;

4° Aplicagao de um programa a rota.

O processo de selecdo de rotas devera ser sempre rigoroso e exigente, de forma a determinar qual o
verdadeiro interesse do local escolhido, bem como a sua posi¢cdo geografica e a sua capacidade de
proporcionar a quem o visita a verdadeira vivéncia.

As rotas sdo instrumentos privilegiados de organizacdo e de divulgag¢do de produtos ou servigos,
desta feita, uma rota do cante tornaria o Alentejo mais competitivos em termos de oferta cultural,
mais atrativo e uma oportunidade de marketing para venda de tudo o que a regido tem para oferecer.
Para tal, teria também de ser capaz de abranger interesses publicos e privados. Contudo, para a
criacdo de uma rota tdo especifica teria de ser capaz de compreender as aspiragdes € expetativas por
parte da procura a fim de lhe dar um carater sustentavel, salvaguardando, ainda o reverso de um
possivel impacto negativo na mesma, como por exemplo, o excesso de procura e a incapacidade de
resposta por parte das infraestruturas existentes e dos servigos, sobrecarregando-os e tornando-os
mediocres.

Porém, em Portugal, “enquanto produto turistico as rotas encontram-se pouco estruturadas,
existindo lacunas no funcionamento (auséncia de horarios, escassez de recursos humanos e a sua
fraca preparagdo) e falta de coordenagao entre os diversos agentes” (Campos, 2012:110).

No entanto, podemos ainda identificar algumas rotas que tém contribuido, com sucesso, para o
desenvolvimento e conhecimento de algumas regides do pais. Tais como: Rota do Fresco, Rota do
Guadiana, Rota Tons de Marmore, Rota dos Vinhos, Rota das Aldeias Historicas, Rotas de

Ceramica, Rotas de Lusofonia, Rotas de Serafad
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Uma das vitorias destas e de outras rotas tem sido a sua capacidade de reduzir a sazonalidades
turistica de algumas zonas mas, ainda, criar um patrimonio partilhado reforcando lagos entre
diferentes tipos de populagdo, para além de um exemplo de boas praticas de turismo sustentavel.
De acordo com a informacao institucional o Baixo Alentejo ¢
[...] Terra de um horizonte sem fim, o Baixo Alentejo ¢ rico em cor e sol que
lhe dao abundancias infinddveis e constantemente renovadas ritmando as colheitas
variadas de cortiga, azeitona, trigo, uvas e demais frutos da terra, mas também ¢ rico
em produgdo de carnes suculentas de animais domésticos, como bovinos, caprinos e
suinos, em especial de porco preto, e ainda de espécies cinegéticas que povoam 0s
montes do Baixo Alentejo como o javali, o coelho, a lebre e a perdiz. Por essa razao,
raras nao sdo as vezes em que se avistam rafeiros alentejanos a guardar e guiar vastos
rebanhos ou a assistir, com a sua experiéncia, cacadores amantes de uma natureza
vasta em dimensao e rica em paisagens.
E sdo precisamente todos estes produtos generosamente oferecidos pela natureza que
enobrecem uma gastronomia Patrimonio da Humanidade em que o pao é prato e
ementa, onde as ervas aromadticas sdo rainhas, dando sabor as sopas, migas, ensopados
e acordas e onde as carnes, 0s peixes e os queijos, presuntos e enchidos de mil sabores,
sdo copiosamente servidos com um vinho de um néctar dos deuses.
Abengoada pelas dguas do rio Guadiana, ecossistema que acolhe espécies de grande
relevo, a regido do Baixo Alentejo revela paisagens naturais e urbanas de uma rara e
fresca beleza, ornada de brancos e azuis eternos que se repetem num padrdo de vastas
extensdes até ao mar de aguas quentes de correntes mediterranicas que abragcam praias
de areia fina e dourada pelo sol. Terra de verdadeiros encantos, o Baixo Alentejo apela
a quietude e ao recolhimento.
Mas, apela também a descoberta do seu patrimoénio historico, cultural e religioso,
percorrendo os seus montes, aldeias, vilas e cidades, mas também os seus museus e
igrejas, que reflete a diversidade das influéncias culturais trazidas pelos povos que
nela encontraram a sua casa e que moldaram os usos e costumes de um povo que canta

a vida com o coragdo. 2

2 in http://www.rotasdeportugal.pt/ consultado em Abril de 2016
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Ora, a Rota do Cante, que poderia passar por um roteiro das festas ligadas ao tema, das casas e
restaurantes de cante, exposi¢des permanentes, museus do Cante, ou até mesmo Casas de Povo e
tabernas onde o mesmo subsiste ¢ escolas onde o cante ¢ lecionado, por ser Unica, permitiria uma
competitividade tnica e de éxito ao Baixo Alentejo, e feita de forma consciente, com implicacdo de

todos, isto €, colaborativa e interativa.

7. Marketing Territorial

Antes de mais, ¢ fundamental lembrar que o marketing constitui uma ferramenta essencial para
promover a adaptacdo do territorio aos diferentes desafios, uma vez que estes estdo em permanente
mudanga, bem como para a resolugdo de problemas locais.

De acordo com Albérico Cardoso (2003), as regides devem oferecer os produtos locais de forma
acessivel e eficiente, bem como promover os valores e a imagem, de tal modo que os potenciais
utentes/clientes interiorizem as vantagens diferenciadoras. O autor defende, ainda, que cada uma
das regides possui carateristicas proprias dignas da melhor promog¢do e que, desse modo, estas
regides tém de desenvolver agdes e parcerias necessarias a constituicao de uma oferta diversificada.
Mais direta ainda ¢ a afirmagdo de Veltz (1999), que acredita que o processo de globalizaciao dota os
territérios de um novo valor e, como tal, estes devem converter-se em atores sociais de
desenvolvimento.

Uma implementagdo integrada e sistematica de uma politica de Marketing Territorial é uma
estratégia importante para um territdrio aumentar a sua competitividade e sustentabilidade, bem
como para atrair pessoas, turistas e, consequentemente, fontes adicionais de riqueza (Azevedo,
Magalhdes & Pereira, 2010).

De acordo com Laxe e Cristal (2003), citados em Almeida (2006), é possivel distinguir trés fases de
Marketing Territorial. Uma primeira, situada na primeira metade do século XX, em que era
meramente informador de dados; uma segunda, ja na década de 70, em que o Marketing se
especializa e surgem técnicas de promocao territorial, que t€ém por objetivo situagdes varias, como a
promogao das exportagdes ou a captacdo de investimento estrangeiro; uma terceira fase surge nos
anos 80 e 90, em que o Marketing estd associado ao inicio da cooperac¢do entre as varias esferas

publicas e privadas e direcionado para a cultura (atividades desportivas, culturais e empresariais) e
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para a identidade dos habitantes.

Segundo Ana Paula Figueira (2011), o Marketing Territorial surge, em Portugal, associado ao
ordenamento do territério; no entanto, a discussdo em torno do mesmo tem sido cada vez maior e
mais util ao nosso pais!

Muito embora as zonas rurais se deparem com iniimeros problemas, o Alentejo tém sofrido
importantes transformagdes aos olhos quer de Portugal, quer do turista internacional. O espago, a
oferta gastrondmica, a paz, as nossas herangas e tradi¢cdes, bem como 0s nossos registos ambientais
e culturais, s3o um potencial dinamizador da regido. Se aliadas todas as vantagens competitivas as
ferramentas do marketing territorial, entdo, vislumbra-se um potencial desenvolvimento do espago
rural em todas as suas dimensdes: culturais, histdricas, arquitetdnicas, paisagisticas, humanas e
sociais. O marketing territorial ¢ um promotor da revitalizacdo do patriménio, da promogdo do
desenvolvimento sustentavel de um territério, permite a eficdcia e a eficiéncia na divulgagdo de um
produto ou servico, valorizando-lhe os aspetos positivos, afirmando-lhe o seu wvalor,
proporcionando-lhe crescimento, identidade e reconhecimento, criando-lhe uma imagem atrativa e,
ainda, permitindo a captagdo de investimentos. O Baixo Alentejo ¢ uma fonte de manifestacdes
culturais, marcada por fortes tragos de ruralidade que contam a histéria do povo. O cante ¢ um
desses recursos culturais.

Por outras palavras, para atrair pessoas e mobilizar interesses, projetos e investimento para o
proprio territorio, ha que da-lo a conhecer. Dai que seja essencial vendé-lo e a sua imagem, isto &,
promové-lo e divulga-lo. As vantagens do Alentejo, para além do vinho, ou da agricultura, ou ainda
das belas paisagens, faz parte do nosso patriménio imaterial o cante e, como tal, é necessaria e
essencial a promog¢do da sua identidade, a sua afirmag¢do enquanto riqueza cultural e a sua
expansao/valorizagao.

O Marketing territorial facilita, por conseguinte, ao cante, reforcar a identidade que ja faz parte do
povo alentejano, criando coesdo e uma cultura partilhada com o intuito de envolver todos no
processo de desenvolvimento e sustentabilidade da cultura oral, quer para o cliente interno, quer
para o cliente externo. Contudo, ndo s6 os moradores, visitantes e setores/empresas/mercados
poderiam estar envolvidos neste projeto de marketing territorial, também as Camaras, as diversas

infraestruturas da regido (transportes e escolas), bem como instituicdes financeiras, associagdes
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empresariais, industria e comissdes de desenvolvimento, teriam de ter os seus propositos unificados
e com recurso a um planeamento estratégico estruturado e aplicado ao territério.

O Alentejo, em particular, tem graves lacunas que devem ser combatidas. O cito apresenta um
conjunto de dificuldades, como o envelhecimento e o esvaziamento da populacdo, as escassas
acessibilidades ferroviarias e rodoviarias, a degradacdo patrimonial ou a desconcertacdo entre o
setor publico e o setor privado, que veda e ndo permite um eficaz desenvolvimento turistico da
regido, nem a sua sustentabilidade, dando respostas débeis e esporadicas aos agentes turisticos do
concelho. Em contrapartida, este tem assistido a um desperdicio das suas potencialidades enquanto
destino turistico. E o caso de projetos cujo teor esteja ligado a tematica da identidade alentejana.
Posto tudo isto, depreende-se claramente que existe uma oportunidade para a constru¢do de uma
oferta turistica como uma posi¢do estratégica do eixo Beja/Serpa/Moura, pela densidade
populacional que os constitui, mas também pelas estruturas neles existentes, nas suas dindmicas
culturais e patrimoniais, que pode criar um importante grau de atratividade turistica e empresarial,
sustentavel, nomeadamente pela sugerida Rota do Cante, ancorada a questao identitaria do Alentejo
com o Cante. Dotando, deste modo, o Baixo Alentejo e este Eixo de uma maior competitividade
face a outras regides do pais, de um desenvolvimento territorial qualificado e sustentado e de uma
oferta de oportunidades que permita a mobilidade social, o retorno a terra, o aumento da qualidade
de vida e da igualdade social. Tal justifica-se pelo patrimoénio riquissimo a nivel gastrondmico,
vinicola, etnografico, arqueoldgico, historico, cultural, natural ¢ humano, sendo, entdo, detentor de

otimos recursos para o desenvolvimento do turismo, em geral, e desta rota, em particular.

8. Conclusio

Ja é longo o legado de perda populacional da regido do Baixo Alentejo, seja pela crise na agricultura
nos séculos XVIII e XIX por culpa da concorréncia do trigo americano, seja pela decadéncia
agricola na década de 30 do século XX, devido a sobreprodu¢do e ao esgotamento dos solos,
consequéncia da Campanha do Trigo salazarista. Atualmente, quase cem anos passados, o saldo
fisiologico continua negativo. E, portanto, necessario e urgente, contrariar esta devastadora e
hereditaria tendéncia.

Uma regido com uma forte componente turistica, principalmente quando esse turismo ndo ¢ apenas

quadernsanimacio.net ISSN: 1698-4404 n° 29; Enero de 2019

A necessidade de uma rota do cante alentejano no Baixo Alentejo. Se o alentejo é uma nagao, o
cante é o seu hino!

Copyleft: Angela dos Reis e Moura de Branco Malveiro
22




Quaderns d’animacio i Educacio Social

Revista semestral para animador@s y educador@s sociales

sazonal, tem francas hipoteses de “sobrevivéncia”. Isto €, de se desenvolver, sustentavelmente, de
atrair populagdo, de gerar emprego, de criar riqueza, de combater o despovoamento e o
envelhecimento, de crescer e de se tornar uma terra de oportunidades.

Ora, enquanto parte da cultura de um povo com capacidade de se tornar um produto, um servigo ou
uma marca, principalmente depois de ter sido considerado Patrimonio Imaterial da Humanidade, e
por todos os eventos onde tem estado representado, o Cante, como o Fado, tem o dom de apelar ao
sentimento de nostalgia e de saudade, alicer¢ado & memoria coletiva. Dai que, também tanto quanto
o Fado, tem a real perseveranca de captar ¢ movimentar massas para o ouvir, pois tornou-se uma
referéncia obrigatoria de uma parte importante de Portugal.

O cante pode ser entendido como o sentimento do que ¢ ser-se alentejano e, como tal, uma
oportunidade para outros poderem admirar ou compreender a especificidade de um povo e de um
territorio. Pode ser tido, entdo, como uma ferramenta/um conceito capaz de ser oferecido aos
turistas mas, capaz também, através das vantagens de um destino turistico, de desenvolver e
sustentar uma regido, nao sendo necessaria eliminar a identidade dessa regiao

As Camaras Municipais, bem como coletividades e associagdes, t€ém essa oportunidade e o papel
fundamental na dinamizag¢ao e sustentabilidade deste fenomeno da cultura popular.

E necessario promover encontros onde se possa discutir o cante, o seu legado, o seu presente mas,
preferencialmente, o seu futuro, dentro e além-fronteiras. E necessario criar infraestruturas, como
por exemplo museus, restaurantes de cante, promover projetos, como festivais ou exposicdes,
salvaguardar este bem cultural imaterial que ¢ a identidade do povo alentejano.

Por ultimo, pode-se até contra-argumentar que, na atualidade, o cante tornou-se o ‘“cante
espetaculo”, artificial e construido, sem espontaneidade ¢ com outro conteido. Contudo, nessas
performances ensaiadas existe, também, uma oportunidade uma vez que se acredita ser possivel dar-
lhe novas orientacdes, at¢ das suas tematicas. Podem, sem prejuizo da sua histéria e do seu
significado, mudar-se os caminhos, as formas de o apresentar, os temas, mais proximos do
quotidiano e, por isso, “impode-se uma revitaliza¢do local e regional”. Sem descurar “a identidade e
a vinculagdo de cada homem ao cante. (...) O cante Alentejano (...) pode continuar a ser o epicentro
estético e simbolico, a0 mesmo tempo estruturado e estruturante, de uma comunidade que se sabe

possuir um elo de identificacdo que € unico” (Orta 1998:404).
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