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Sintesis.

La dimensién econdémica de la cultura suena a muchos como ajena a nuestra
realidad. Se ignora que las industrias creativas constituyen un sector con un
enorme potencial de riqueza y generacion de empleo a partir del fomento y la
explotacion de la propiedad intelectual y la prestacion de servicios. El articulo
avanza en la historia del concepto, aludiendo a las experiencias latinoamericanas
mas relevantes vinculadas con la contribucion de la cultura a la riqueza de un pais,
el crecimiento econémico en armonia con ampliacion de oportunidades, los
medios para producir y circular bienes y servicios culturales y el fomento a la
produccion cultural local. Probablemente sea cada vez mas necesario que se
formulen politicas publicas mas completas e inclusivas de esa dimensién
economica que tiene la cultura.

Introduccién

No debiera aparecer como novedad hablar de las industrias creativas en el pais y
su incidencia en el desarrollo de la vida cultural. Sin embargo, pese al aparente
amplio acuerdo existente, ocurre aun que la vinculacion entre actividad econémica
y contenidos simbdlicos suena a muchos oidos como demasiado nuevos,
demasiados ajenos a nuestra realidad y, lo que es mas preocupante, como
demasiado alejados de nuestro mundo, el de la cultura y las artes.

Se piensa que hablar de industrias creativas es algo poco vinculado con el
desarrollo cultural, que es movimiento del espiritu, de las artes y de las cosas mas
nobles del genio humano y que aqui vienen algunos a contaminarlo con algo tan
prosaico como la industria, tan ordinario como el dinero y tan frio e impersonal
como la economia.

Pareciera ser que no solo hay un gap entre los paises que usan versus los que no
usan el conocimiento acumulado para procurarse mayores estandares de
desarrollo, sino que ese mismo abismo es posible apreciarlo entre regiones,
comunas, personas y colectividades. Es un gap que a mi modo de ver puede ser
comenzado a paliar con un esfuerzo por reforzar el conocimiento de los distintos
actores culturales involucrados en el proceso de la gestion de la cultura.
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Origenes del concepto de industrias creativas

Una cuestion previa, las industrias creativas no son un tema nuevo ni estan recién
aparecidas en nuestro escenario social y cultural.

Aunque es en la ultima década cuando se ha generado un creciente
reconocimiento sobre la importancia que tienen las Industrias Culturales vy
Creativas (ICCs, Cis por sus sigas en inglés)) y de los Contenidos Digitales (ICD)
como sectores contribuyentes al desarrollo econdmico de las regiones o paises
(Buquet, 2008; Cunningham, 2004). En este contexto, el advenimiento de una
economia creativa y de la experiencia estaria provocando que emerjan practicas
que conjugan creatividad tecnoldgica, econdmica y cultural, como elementos
combinatorios cada vez mas potentes, constituyéndose asi como verdaderos
generadores de valor y de experiencia (Howkins, 2002).

Las Industrias Creativas constituyen uno de los subsectores que estan asociados
a actividades culturales y creativas, en las que el producto o servicio tiene su
origen en la creatividad individual, la habilidad y el talento, ademas de tener un
potencial de riqueza y generacion de empleo a partir del fomento y la explotacion
de la propiedad intelectual y la prestacion de servicios (Guzman Cardenas, 2009).
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Aunque el término Industrias Creativas no tiene todavia un significado preciso, en
general se agrupa bajo este epigrafe (UNCTAD, 2008) todas aquellas actividades
que se generan desde la interseccion entre tres ambitos disciplinarios: Arte/
cultura; Empresa/ Innovacion y Ciencia/tecnologia.

—

Cultural
Industries

Creative
Industries

Creative
Economy

CULTURE
\

Fuente. Guzman Cardenas, 2009.

Como superacion de las tradicionales “industrias culturales” a las que han ido
desplazando por la obsolescencia de su enfoque basado en concepciones
materialistas de la sociedad y que no reconocian a la cultura sino la posibilidad de
ser objeto de apropiacion particular y factor de alienacién colectiva (Horkheimer &
Adorno, 1988; Mato, 2007; Sepulveda, 2006), las ICCs, en cambio, abarcan
sectores y procesos que tienen como insumo la creatividad, sobre todo, la cultura,
para generar valor en el ambito global y local del cual todos obtienen ingentes
beneficios.

Las industrias creativas son aquel conjunto de actividades econdmicas cuyo
principal input es el talento, y que su negocio es la explotacion de la propiedad
intelectual, es decir la musica, 6pera, filmes, fotografia, artes visuales, teatro,
literatura, disefio, arquitectura, softwares y turismo, entre otras.

El aporte de las industrias creativas al Producto Interno Bruto (PIB) en Estados
Unidos, por ejemplo, es del 11,12%, y de 8,49% en el empleo. En México,
representan el 4,77% del PIB, pero la repercusion en el empleo es altisima, del
11%. Por sectores, el mayor aporte al PIB son las publicaciones, incluida la prensa
(44%); y los espectaculos los lideran la musica, la 6pera y el teatro (9%); seguidas
por los filmes y la fotografia (6% cada uno). Distinta es la creacion de empleo:
puntea la industria editorial (39%), y tras ella estan las artes escénicas (12%); y los
filmes y la fotografia (5% cada uno)(De La Sotta Donoso, 2009).
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Como se trata de un proceso en curso, al desarrollo de las industrias creativas han
coincidido muchos factores, entre ellos algunos propios de la generacion de
politicas culturales especificas.

Se le reconoce en este ambito, un impulso sustantivo al Gobierno de Margaret
Thatcher en Inglaterra, que en 1991 crea el Ministerio de Cultura en Gran Bretafia
(Departament of National Heritage, Mass Communication and Sports), con la
mision especifica de promover el patrimonio artistico, el Deporte Amateur, los
medios de comunicacion y las industrias del software y la moda (Fonseca Reis,
2008). En efecto, como el propio John Howkins, un intelectual lider en el debate
sobre la creatividad y la propiedad intelectual, lo reconoce, a mediados del
decenio de 1990, el gobierno britanico hizo suya la idea de lo que conocemos hoy
por sectores creativos. “Queria adoptar un enfoque totalmente nuevo en relacién
con las artes y su financiacion. El entonces Secretario de Cultura, Chris Smith,
partia de que obtendria mas financiacién del Ministerio de Economia si conseguia
que se entendieran los beneficios econdmicos que se derivan de las artes. Si
presentaba las cosas de la siguiente manera: “Necesito 500 millones o incluso
1.000 millones de libras esterlinas para el sector de las artes a fin de crear empleo,
actividad economica, recaudar impuestos, etc.”, el Ministerio de Economia le
responderia: “ya, si, si, bueno...”, y eso es lo que Chris Smith hizo. Se trataba,
claramente, de una maniobra en la forma de presentar las cosas para obtener mas
dinero del Gobierno, y logré lo que queria. De repente todo el mundo se dio cuenta
y empezo a decirse: “es verdad: las artes no sélo revisten valor artistico, también
revisten importancia econdmica”. Se trata de un mensaje sencillo del que hoy
todos somos conscientes. Ha llegado el momento de evolucionar en esa direccion”
(Ghelfi, sf).

Mas tarde, el gobierno del entonces recién elegido Tony Blair, mediante una
competicion econdmica global crecientemente estimulada, motivé la formacion de
una fuerza tarea de multiples sectores encargada de analizar las cuentas
nacionales del Reino Unido, las tendencias de mercado y las ventajas
competitivas nacionales.

La iniciativa representaba un ejercicio practicamente unico en el gobierno britanico
y en el mundo, hasta donde sabemos, que unia gobierno, sector econémico y
sector cultural en una alianza y definia una agenda con temas especificos entorno
a los sectores con mas potencial, las llamadas industrias creativas.

En 1994 el Gobierno australiano, con el objetivo de redefinir el potencial y tamafio
del sector cultural, habia publicado un documento denominado Creative Nation:
Commonwealth Cultural Policy, en el que por primera vez y de forma pionera se
utilizé la nocion de “sector creativo” (Arts, 1994; YProductions, 2009). Este sector,
que debia comprender tanto a microempresas, trabajadores autbnomos y agentes
independientes que trabajan en los margenes de la industria cultural como a los
grandes estudios de television o cine, las editoriales y aquellos sectores
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tradicionalmente considerados como industrias culturales, se presentd en el
documento como un nuevo sector estratégico en la produccién de valor y en la
generacion de una identidad australiana.

En nuestro vecindario, Colombia impulsa desde el 2009 unas politicas culturales
para el desarrollo de las industrias creativas, convencidos que en cuanto vehiculo
de la nacionalidad y constructora de la identidad colectiva, la produccion cultural y
artistica no ha sido ajena a las transformaciones profundas que han atravesado a
las sociedades occidentales durante el ultimo siglo (de Colombia, 2009). Sus
l6gicas se han transformado radicalmente, al incorporar la tecnologia, la
produccion industrial y el despliegue de los mercados locales e internacionales
como principales medios de produccion y distribucién. Ya desde comienzos del
siglo XX, y mas decididamente después de la Segunda Guerra Mundial, una
creciente proporcidon de estos contenidos culturales y artisticos empezé a
producirse de manera masiva (literatura, musica, cine) y a circular por los medios
de comunicacion de amplia circulacion como la radio, la prensa y la television.

Significativo resulta también observar el desarrollo sostenido que el campo de la
Economia Creativa ha tenido en la ciudad de Buenos Aires, nuestra meca para el
arte, los espectaculos y el disefio en América Latina. Un progreso notable teniendo
en cuenta las dificiles circunstancias econdmicas por las que el pais trasandino
atraveso hace unos afios (Industrias Creativas, 2009).

El nuevo enfoque de Economia Creativa y por extension el de Industrias Creativas
se entiende ya en la Argentina como la continuidad en el proceso de ruptura de
fronteras entre la economia y la cultura, un espacio de reflexion que busca superar
la tensién existente entre ambos campos. Esto esta vinculado con las propias
caracteristicas de estas industrias y su dualidad: comprenden productos vy
servicios que incluyen una dimension simbdlica que se basa en el contenido
creativo -intelectual o artistico- y tienen valor econémico y destino de mercado.

La delimitacién que se hace en la Ciudad de Buenos Aires de Industrias Creativas
tiene como eje la idea de que se trata de un sector de base cultural ampliado a lo
creativo.

En este sentido una distincién posible entre lo estrictamente cultural y lo creativo
puede hacer eje en la ampliacion desde actividades basadas centralmente en el
derecho de autor (ej.: editorial 6 discografico) a actividades basadas en el
concepto mas amplio de propiedad intelectual (ej.: software, videojuegos, etc.). Se
incluye asi a los siguientes sectores de actividades: Artes escénicas y visuales
(teatro, danza, opera, pintura, escultura, grabado, etc.); Editorial (libros vy
publicaciones periddicas); Fonografico (musica grabada y en vivo); Audiovisual
(cine y video, radio y television); Servicios de disefio (grafico, interactivo, industrial,
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moda, etc.); Servicios creativos conexos (informatica, videojuegos e Internet,
arquitectura, publicidad, agencias de noticias, bibliotecas, archivos y museos).

En Argentina, las IC han evolucionado favorablemente en los ultimos afos,
creciendo un 54% en términos reales entre 2003 y 2007, al mismo ritmo que la
economia portefia en su conjunto. La participacion del sector se ha mantenido
entre 2003 y 2007 en el rango entre el 9,1% y el 10,1% del valor agregado de la
Ciudad, siendo el aporte de 2007 del orden del 9,1%. Este significativo aporte de
las IC al desarrollo econémico de la ciudad portefia superd, en 2007, al de 11 de
las 16 grandes ramas de actividad econdmica. Superd incluso al de la
Construccion  (5,8%), Administracion publica, defensa y seguridad social
obligatoria (5,3%), Servicios de hoteleria y restaurantes (4,7%), Servicios sociales
y de salud (4,1%) y Ensenanza (3,2%), por citar solo algunas que por si mismas
representan participaciones significativas. Por otra parte, el aporte de las IC es
apenas superado por Intermediacién financiera (9,4%), una rama de gran peso en
la ciudad capital del vecino pais.

Es interesante contrastar, a modo de contrapunto, que la expresion “industrias
creativas” no aparece ninguna vez utilizada en el documento Chile Quiere Mas
Cultura, texto fundacional que consagré las politicas de Estado en cultura a
mediados de la década pasada?.

El desarrollo cultural y su dimensién econémica

Cuando el desarrollo se media en términos de progreso material, la cultura era
vista, en algunos casos, como un obstaculo que podia desacelerar los ritmos del
progreso (Mahuth Tafur). No obstante, para los 70s y 80s ya se identificaba el
valor de la cultura como componente estratégico para el logro de un desarrollo
integral, abandonando el concepto economicista del desarrollo que provenia de la
década de los cincuentas. Con una perspectiva propia del concepto de desarrollo
humano y desarrollo sostenible, la cultura pas6é a desempefar un papel esencial
en la discusion.

Asi por ejemplo, y ya en el contexto del Decenio Mundial para la Cultura y el
Desarrollo 1988 — 1997, el informe Nuestra Diversidad Creativa reconocia en la
cultura, mas que un componente estratégico del desarrollo, su finalidad ultima.
Actualmente, como sostiene la economista colombina, el desarrollo es éticamente
justificable sélo si es sostenible cultural y ambientalmente y si se tienen en cuenta
en su formulacion las diferencias culturales.

! Fuente. Observatorio Industrias Creativas de la Ciudad de Buenos Aires., 2009

? Aunque para ser justo se alude a ellas indirectamente como expresion de las “industrias culturales”, es en

este sentido que se entiende la frase: “A ello debe agregarse que en las economias modernas la especificidad

artistica de los productos, el diserio, la publicidad y el marketing, se han constituido en un valor agregado
significativo, lo que convierte a la cultura en un valor y una ventaja para los paises y las empresas

en su capacidad competitiva. Por eso podemos afirmar que el arte y la cultura iluminan al pais y son factores

decisivos en su proyeccion a futuro”. Chile Quiere, p. 12
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‘La dimension cultural del desarrollo se ha convertido ultimamente en un
tema central tanto en el ambito politico como académico. Pero ese interés
disfraza en muchos casos un profundo malentendido: el que reduce la cultura
a dimension del desarrollo sin el menor cuestionamiento de la cultura del
desarrollo que sigue aun legitimando un desarrollo identificado con el
crecimiento sin limites de la produccidon, que hace del crecimiento material la
dimensioén prioritaria del sistema social de vida y que convierte al mundo en
un mero objeto de explotacion. Pensar ahi la cultura como dimension se ha
limitado a significar el afiadido de una cierta humanizacién del desarrollo, un
parche con el que encubrir la dinamica radicalmente invasiva (en lo
econémico y en lo ecolégico) de los modelos aun hegemonicos de
desarrollo” (Rey, sf)

Tal como lo refleja el documento Nuestra Diversidad Creativa, sélo puede
asegurarse el desarrollo equilibrado mediante la integracion de los factores
culturales en las estrategias para alcanzarlo tomando en cuenta la dimension
historica, social y cultural de cada sociedad (UNESCO, 1995). Y lo ratificé en su
momento el Plan de Accion de Estocolmo cuando afirmé que “... el gobierno y la
sociedad civil deben aspirar a lograr una asociacion mas estrecha para la
elaboracion y puesta en practica de politicas culturales que estén integradas en
las estrategias del desarrollo” (OEA, 2002).

Las contribuciones presentadas en el Foro de cultura y desarrollo auspiciado por
el BID tienen todas como punto comun la busqueda de otro tipo de desarrollo: un
desarrollo mas participativo. En efecto, la observacion general concluye que la
cuestion social en América Latina no se puede seguir planteando en términos de
pobreza (precariedad econdmica), sino sobre todo de exclusion social
(marginacion del proyecto colectivo). Esta constataciéon nos obliga a elaborar los
programas de desarrollo de otra manera en la que los beneficiarios de estos
programas adquieren una importancia mayor?.

“Es posible concebir el desarrollo como un proceso destinado a acrecentar la
libertad de cada cual en el logro de sus aspiraciones esenciales. Se trata en
este caso de lo que llamo concepcién “emancipadora” del desarrollo —en que
la riqueza material es sélo una funcion del sistema de valores y donde el
progreso socioecondmico esta determinado por lo cultural” (Amartya Sen).

Como se deduce, la cultura ha comenzado a aparecer formulada como un
componente transversal y como un sector especifico que impulsa directamente lo
gue se reconoce en algunos paises el sector cultural. No obstante, aun no han
logrado consolidarse como politicas publicas faltando reconocimiento de las
relaciones entre cultura y desarrollo frente a los demas sectores estatales. En el
sentido que lo expresa un destacado analista en asuntos culturales de AL cuando

? Foro sobre Cultura y Desarrollo, BID, 1999
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afirma que el desarrollo econdmico debe estimular la accion colectiva, la creacion
popular, impulsar a que los propios sujetos produzcan el arte y la cultura que
requieren para resolver sus propios problemas y afirmar su propia identidad
(Sosnowski, 1999).

La contribucion de la cultura a la riqueza de un pais, el crecimiento econémico en
armonia con ampliacion de oportunidades, los medios para producir y circular
bienes y servicios culturales y el fomento a la produccién cultural local han sido
objeto de analisis y discusion en innumerables foros internacionales*. Pese a ello,
(y hablando del gap que mencionabamos al comienzo) no sabemos aun con
detalle como funciona la logica de la economia de la cultura y la incidencia de las
industrias creativas en el marcha general de la economia del pais. Pocos se han
atrevido, como si lo ha hecho el actual ministro presidente del CNCA, ha
considerar la dimension econdmica de la actividad cultural chilena (Mufioz, 2010).

La incidencia de la cultura en la economia chilena

La participacion de la cultura en la economia es un indicador de gran valor en los
paises desarrollados (UNESCO, 2007).

En Chile, el Consejo Nacional de Cultura y Artes (CNCA) y la Corporacion de
Fomento de la Produccién (CORFO), promueven desde hace unos afos el
surgimiento de nuevos negocios, la innovacion en las empresas, las inversiones y
el apoyo al emprendimiento innovador (Cajavilca, 2010c). Entre los servicios que
presta CORFO se encuentran los estudios de preinversion y las incubadoras de
negocios, asi mismo, posee el Programa de Fomento al Cine y la Industria
Audiovisual, enmarcado en un esfuerzo estratégico por apoyar el desarrollo de
nuevos negocios para la industria audiovisual chilena, en conjunto con el Consejo
Nacional de la Cultura y las Artes, ProChile, la Direccion de Asuntos Culturales y
el Consejo Nacional de Television, y ha desarrollado el Programa Industrias
Creativas Valparaiso.

En 2007 Chile implemento la Cuenta Satélite de Cultura, que contribuye con datos
objetivos sobre el aporte a la economia de las actividades relacionadas con la
cultura, como asistencia a eventos, producciones artisticas, mega eventos y

* Por ejemplo en el Decenio Mundial para la Cultura y el Desarrollo, UNESCO, 1988 — 1997; Nuestra
Diversidad Creativa. UNESCO, Informe mundial sobre cultura y desarrollo, 1996; Suefios e identidades. Una
aportacion al debate sobre cultura y desarrollo en Europa. Informe elaborado por el Consejo de Europa, 1997 ;
la Cumbre intergubernamental sobre politicas culturales al servicio del desarrollo, 1998; la Creacion de la
Unidad de politicas culturales al servicio del desarrollo de la UNESCO, 1998; el Foro sobre Cultura y
Desarrollo, convocado por el BID y la UNESCO, 1999; Creacion de la Red internacional para la diversidad
cultural, 2000; Declaracion sobre la Diversidad Cultural, Consejo de Europa, 2000; Declaracion sobre la
Diversidad Cultural, UNESCO, 2001; Convencién sobre la Diversidad Cultural, UNESCO 2005 en vigor
2007; Instrumento internacional sobre diversidad cultural y globalizaciéon, RIPC (En proceso) RIPC Reunion
Anual de Ministros de la Red Internacional de Politicas Culturales ; Informe sobre cultura y sostenibilidad en
Iberoameérica, OEI y Fundacion Interarts (2001), entre otras.
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lectura, entre otras. Esta cifra, al afio 2009, segun la Cuenta Satélite de Cultura,
representa el 1,3 por ciento del PIB nacional (de Chile, 2010)°.

Durante 2002 y 2003, el Instituto Nacional de Estadisticas (INE) habia generado
un comité de Estadisticas Culturales con el propédsito de diagnosticar la situacion
de la produccion y difusion de informacidn estadistica sobre el ambito cultural en el
pais y, a la vez, formular sugerencias para el mejoramiento y ampliacién de las
estadisticas culturales®.

Mientras que la estimacion del impacto de las Actividades Econdmicas
Caracteristicas de la Cultura (AECC) en el Producto Interno Bruto (PIB) chileno se
lleva a cabo, en una primera etapa, desde los afios 1990 y 1998 y la segunda fase
entre 1996 y 2000’. Los estudios del Banco Interamericano de Desarrollo y
Convenio Andrés Bello sobre los aportes de la cultura a la economia chilena han
ayudado también a una mejor identificacién de las actividades que podrian nutrir
una cuenta satélite de cultura (Soto Labbe, 2007). El estudio identifica los
siguientes subsectores: editoriales, prensa escrita y revistas, artes escénicas,
artes visuales, audiovisual (cine, video y television), musica, radio, publicidad,
artesanias, nuevas tecnologias de la comunicacion, restauracion del patrimonio
arquitectonico, patrimonio mueble, educacion artistica, turismo cultural, festivales
populares y encuentros culturales estables.

¢ Qué es lo que sabemos a partir de estos estudios que, como hemos visto, tienen
en algunos casos, mas de dos décadas de existencia?

En Chile, el aporte de la cultura al PIB (segun el BID) es del 1,8%. indice que es
del 1,3% segun nuestra Cuenta Satélite® y con un impacto en el empleo del 2,5%

> El informe Antecedentes para la Construccion de una Cuenta Satélite de Cultura en Chile, revela cual es el
aporte que hace el sector en el Producto Interno Bruto (PIB) Nacional, indice que hasta hoy s6lo considera
areas como la industria, la mineria y la agricultura, entre otras. De acuerdo con las estadisticas entregadas, la
cultura aporta el 1,3 por ciento del PIB; la agricultura (0,66%), la industria textil (0,78%) y la pesca (1,02%).
El informe, incluye solo tres areas de la cultura del pais: audiovisual (0,66%), libro (0,50%) y musica (0,02%)
(Consejo Nacional De la Cultura y las Artes, 2008).

% La culminacion del trabajo realizado por el Comité se materializo en un extenso informe, emitido en febrero
de 2004, que permiti6é identificar las principales necesidades de estadisticas culturales para cada area
(indicadores), asi como las posibles fuentes de informacion, que en muchos casos no solo corresponden a
instituciones publicas sino también a entidades privadas que producen informacion estadistica con fines
administrativos o de seguimiento de su gestion.(Consejo Nacional De la Cultura y las Artes, 2005)

" Entre estas dos mediciones hubo un cambio en términos de las categorias utilizadas para definir las AECC
que se incluyeron en el estudio. Bésicamente, el cambio se dio por la actualizacion de la Clasificacion
Industrial Internacional Uniforme (CIIU). Esta clasificacion no es otra cosa que los codigos utilizados para
identificar los bienes y servicios economicos que se incluyen dentro de la contabilidad nacional que permite
medir el aporte de los distintos sectores a las economias de los paises. En el primer periodo (1990-1998) se
realizaron las estimaciones con cddigos CIIU revision 2 mientras que en la segunda fase (1996-2000) se
recurrio a la revision 3 que no estaba disponible antes. Adicionalmente, en esta segunda etapa se revisd y
actualiz6 la medicion anterior-(Educacion, 2009)

¥ Este informe es de caracter preliminar, se hizo con datos de 2005 y sdlo teniendo en cuenta el dinero y el
empleo que genera la industria audiovisual, de los libros y la musica. En total son US$1.538 millones, lo que
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(De La Sotta Donoso, 2009). Desde luego, el desarrollo de la industria cultural
actual esta integrado con la revolucidn tecnoldgica y la enorme creacion de
riqueza ligada a los nuevos medios de comunicacion e informacién. Como se ha
hecho notar, la cultura aparece hoy inseparablemente unida a la industria del
entretenimiento. De hecho, en esta encuesta se incluyen las industrias ligadas al
libro, la musica y la audiovisual, y esta ultima (cine, video, radio y TV) abarca el
0,66 por ciento del referido 1,30 por ciento total -es decir, la mitad.

Se trata, por cierto, de industria dedicada casi totalmente a la entretencion. Dicha
encuesta no cubrié en esta ocasion la actividad industrial asociada al teatro, la
danza, las artes visuales y la fotografia, actividades que tienen un caracter cultural
mas nitido. Es por ello que aun quedan retos que se pueden y deben asumir
desde la formulacion de politicas de fomento a las industrias culturales, y para los
cuales se deben desarrollar estrategias especificas.

Nuevos retos para las politicas culturales sobre industrias creativas

La experiencia chilena en la formulaciéon de politicas culturales si bien aun es
breve en escala temporal (habida cuenta que el principal 6érgano del estado
encargado de formularlas fue creado recién en el 2003), ha ido alcanzado
crecientes dotes de autosuficiencia y capacidad de regulacién. En la coyuntura de
tener que asumir dentro de poco la redaccion de la segunda version de las
mismas, es posible también encontrar el espacio propicio para que se asuma mas
decididamente la evidencia de la delicuescente dimensién de la economia de la
cultura.

Probablemente sea cada vez mas necesario que se formulen politicas publicas
mas completas e inclusivas de esa dimensién economica que tiene la cultura
(Cristi, 2010), favorecedoras entonces de las industrias creativas a las que habra
que asumir desde el fomento de los mecanismos de financiamiento de las
empresas, pasando por los programas de consolidacion de las actividades
actualmente existentes hasta el desarrollo de nuevos negocios.

representa un 1,3% del Producto Interno Bruto (PIB). En paises como Inglaterra, Francia, Estados Unidos y
Canada esta cifra flucta entre el 5,8 y el 2,8%, claro que en estos casos se consideran otras actividades del
rubro como danza, teatro, y pintura. Categorias que seran incluidas en el diagndstico local, que se estd
haciendo desde este afio, asi que la cifra podria aumentar. Por ultimo, en los paises desarrollados estos
numeros se calculan hace mas de treinta afios. En Chile, “levantar” los datos fue lo mas dificil dentro de la
investigacion, que basicamente se nutrié de cuatro fuentes para medir la cantidad de empleo, de produccion y
compararlo con las cifras internacionales. Respectivamente las fuentes fueron: los ultimos censos (1992-2002)
elaborados por el INE, la Encuesta Nacional de Industria Anual y la Encuesta de Servicios elaborada por el
mismo organismo para 2005 y por ultimo, la informaciéon que entrega sobre produccion cultural la
Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Economico (OCDE). Estas fuentes son las mismas que usa
el Banco Central para medir al resto de los sectores productivos y en este contexto hay ambitos tradicionales
como la pesca (1,02%) la agricultura (0,66%) y la manufactura textil (0,78%) a los que la industria cultural
logra superar.(Saleh, 2008)
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Politicas orientadas a visibilizar las industrias culturales como motor de desarrollo,
frente a la institucionalidad del Estado, la inversion privada y los organismos de
cooperacion internacional, y la sociedad civil en general. Politicas interesadas en
vincular a las organizaciones productivas culturales con las politicas publicas de
fomento financiero y asistencia a las Pymes

Acciones de un Estado interesado en promover la generacion de conocimiento y la
investigacion sobre las cadenas productivas de la cultura, de manera que se
puedan identificar obstaculos y oportunidades para el desarrollo de sus eslabones,
organizaciones y agentes, fomentando Ila asociatividad entre creadores,
productores, gestores e intermediarios, con miras a facilitar su acceso a canales
de financiamiento y la insercion en nuevos mercados locales e internacionales,
fortalecer su poder de negociacién y promover el ejercicio de sus derechos como
creadores y trabajadores de la cultura.

Politicas que impulsen canales alternativos de distribucion y circulacion que
incorporen y valoren la creacion y la produccidon local y faciliten su acceso a
mercados locales, regionales y mundiales y que ayuden en construir un marco de
regulacion de las actividades culturales proclive al desarrollo del sector, que dé
cuenta de los incentivos fiscales y tributarios necesarios para impulsar todos y
cada uno de los eslabones de la cadena productiva (creacion, produccion,
distribucion, exhibicién y consumo), asi como las actividades transversales que le
dan sustento (informacion, formacion, investigacion y conservacion.

Acciones del Estado que no duden en estimular el desarrollo de una oferta
académica de carreras de de grado y posgrado, en administracion de medios y
entretenimiento, gestién de contenidos, gerenciamiento de artes del espectaculo y
comunicacion audiovisual, entre otras disciplinas, como las que ya existen con
profusion y sobrada experiencia en latitudes cercanas®.

Politicas en definitiva que proviniendo del sector cultural, garanticen ademas que
la cultura determine el rumbo del desarrollo y que la cultura se constituya en eje
articulador de las areas en que éste involucra.

’ Este cuadro resumen la oferta actual (2010) de carreras universitarias de pre y postgrado vinculadas con la
formacion en administracion y gestion de industrias creativas en Argentina.

InstitucionOferta RelacionadaUniversidad Argentina de la Empresa (UADE)Licenciatura en
Gestion de Medios y EntretenimientosUniversidad de Palermo (UP)Maestria en Administracion de Empresas
con orientacion en Entretenimiento y MediosUniversidad AustralMaestria en Gestion de
ContenidosUniversidad de Buenos Aires (UBA)Posgrado en Administracion de Artes del
EspectaculoUniversidad Nacional de Quilmes (UNQ)Maestria en Industrias CulturalesUniversidad Nacional
de Tres de Febrero (Untref)Licenciaturas en Gestion del Arte y la Cultura; en Politicas y Administracion de la
Cultura (modalidad virtual), y Curso de posgrado en Industrias Culturales: claves para su gestion y
desarrollo.Mientras, en el ambito de la Educacion Superior chilena tiene en la actualidad 2.395 carreras en el
area de Administracion y Comercio y 158 en las Humanidades, ninguna de ellas se destina a las industrias
creativas en particular. Un total de 18.890 jovenes estan en 1 afio estudiando en carreras basadas en la
creatividad (audiovisual, musica, literatura, teatro, arte, arquitectura, disefio, periodismo). ;Hay industrias
creativas suficientes para absolverlos se preguntan ya algunos especialistas? Més o menos 66 mil trabajadores
hoy estan empleados en el sector, en unas 5 mil 800 empresas. Cfr (Schuster Vergara, 2010) y (Consejo
Nacional; de la cultura y las Artes & INE, 2008).
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